w POLSCE

Oferta dla Mecenasa
Trasy Koncertowej ,,Betlejem w Polsce”

MECENAS trasy koncertowej pt. ,,Betlejem w Polsce” otrzymuje nastgpujacy pakiet
Swiadczen:

® Umieszczenie Nazwy lub Logo Mecenasa we wszystkich materiatach medialnych,
reklamach, materiatach informacyjnych, na stronie www, w mediach spotecznosciowych.

® Umieszczenie Logo lub Nazwy Mecenasa na wszystkich biletach 1 zaproszeniach.

® Reklama Mecenasa w programie kazdego koncertu o powierzchni 1 strona AS.
Program otrzymuje kazdy uczestnik koncertu.

® Nazwa lub Logo Mecenasa wymieniana jako Mecenasa Trasy Koncertowej ,,Betlejem
w Polsce” na kazdym no$niku reklamy, jaki uzyty zostanie w promocji trasy .

® Pula 50 biletéw Vip na kazdy koncert.
Mozliwos¢ przygotowania specjalnych zaproszen na koncerty dla wybranych
adresatow, na ktorych znajda sie zyczenia $wiateczne lub noworoczne Mecenasa.

® Prezentacja materialow video Mecenasa na telebimach umieszczonych w halach
koncertowych przed i po koncercie.

® Podzigkowania dla Mecenasa w trakcie koncertu przez konferansjera.
® Dystrybucjamateriatdw promocyjnych Mecenasaw przestrzeniach hal koncertowych.

® Umieszczenie przekazu promocyjno informacyjnego na temat Mecenasa w formie
materiatu video w kanalach komunikacji internetowej dotyczacych trasy ,,Betlejem
w Polsce”.

® Podzigkowania dla Mecenasa w trakcie wszystkich konferencji prasowych przed
w trakcie oraz po zakonczeniu trasy.

® Prezentacja systemu wystawienniczego Mecenasa w miejscach, gdzie beda odbywaly
si¢ eventy informacyjno - promocyjne zwigzane z trasg oraz w halach koncertowych.

® Logo lub Nazwa Mecenasa na min. 300 billboardach promujacych trase koncertowa.

® Logo lub nazwa Mecenasa na 50 000 plakatow promujacych koncerty.




Korzysci, jakie odniesie MECENAS, udzielajac wsparcia
trasie koncertowej ,,Betlejem w Polsce”:

® Wzmocnienie marki nie tylko na rynku krajowym, ale takze zagranicznym
(ze wzgledu na zasigg trasy oraz jej partnerow koncerty bedg promowane roéwniez na
portalach o wielomilionowym zasiggu poza granicami Polski, jak np. portal SDM).

® Identyfikacja firmy z wydarzeniem o bardzo szerokim wymiarze i jednoznacznie
pozytywny; najwazniejszym wydarzeniu artystycznym w Polsce w okresie Swiat Bozego
Narodzenia.

® Trasa koncertowa bedzie miata charakter cykliczny, co zmultiplikuje zasigg oraz
efekty prezentacji marki firmy.

® Trasa koncertowa bedzie prezentowana za pomocg wszystkich dostepnych kanatéw
informacyjnych, zgodnie z charakterem wydarzenia - na duzg skalg, co przelozy si¢ na
wyjatkowo duzy zakres promocji rOwniez Mecenasa.

® Koncert stworzy na wielkg skalg (ok. 100 tys. uczestnikow, najwigksze hale
koncertowe w Polsce) mozliwos¢ dla Mecenasa tzw. promocji bezpos$rednie;.

® Poprzez charakter trasy, Mecenas bedzie mial takze szanse zaangazowac si¢ we
wspolne swigtowanie wtadz 1 spotecznosci danego miasta.

Trasie koncertowej towarzyszy¢ beda dwie akcje spoleczne.

,»Glodnych nakarmicé!”.

® Jej celem jest zebranie srodkow na dokarmianie 0sob niedozywionych, zwlaszcza
dzieci. Sponsor biorac udzial w przedsigwzigciu, z ktorego dochdd zostanie przeznaczony
na w/w cel, wzmacnia swojg pozycj¢ instytucji dziatajacej takze w wymiarze spotecznym.

® Mozliwos¢ wspoltworzenia zakrojonego na wyjatkowy na polskim rynku zasieg
wydarzenia o charakterze kulturalnym, ktore bedzie komunikowato 1 upowszechniato
warto$ci rodzinne, spoteczne i edukacyjne, wsréd wszystkich uczestnikow/odbiorcow
koncertow.

~Ambasador Milosierdzia”.

® Jej celem jest zachg¢cenie do dzielenia si¢ z ubogimi. Kazdy chetny przy wyjsciu
z koncertu otrzyma specjalng torbe z informacjg co do tej torby nalezy whozyc.
Po dostarczeniu wypeknionej torby kazdy darczyfica otrzyma znaczek Ambasadora
Mitosierdzia.




